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Sadrzaj predmeta:

1. Stoje masovna komunikacija? Sto je konvergencija. Kako je
konvergencija promijenila tradicionalne medije. Digitalizacija i digitalni
zaokret (digital turn). Novi mediji. Kljucne razlike izmedu
tradicionalnih i novih medija. Stari (tradicionalni mediji) novine, radio i
televizija konvergirali su i time promijenili svoj identitet. Promjene su
nastale u ekonomskom, organizacijskom i sadrzajnom dijelu.
Promijenjena su mnoga nacela i etika novinarske profesije.
Promijenjena je publika. Teorije omunikacijske znanosti istrazuju
suceljavanje ta dva dijela javne komunikacije i istraZuju njihove
kompatibilne i suprotstavljene strane.

2. Hrvatski medijski sustav. Promjene javnog prostora nakon digitalnog
uéinka. DrusStvene promjene, promjene javne i politicke komunikacije.
Javni dijalog, javni govor, sloboda govora. Interaktivno gradanstvo.
Govor mrznje. Uloga novih medija u privatnoj sferi.

3. Publika: Terminolo3ka diferencijacija i teorijski koncepti - masa,
publika, korisnici. Razlike izmedu tradicionalne i nove publike.

4. Kriticka rasprava. Sposobnost za razumijevanje i primjenu razli¢itih
teorijskih koncepata koji se odnose na suvremeno digitalno medijsko
komuniciranje globalnog drustva

Ciljevi predmeta:

Mapirati strukturu javnog komunikacijskog prostora nakon pojave interneta,
definirati odnose izmedu starih tradicionalnih i novih digitalnih medija,
rastumaciti nacela funkcioniranja i specificnosti masovne komunikacije
regulirane zakonima i etickim standardima te poziciju korisnika medija u odnosu
na umreZeno drustvo.

Ishodi ucenja na razini
predmeta:

1. Usporediti i analizirati promjenu teorijskih paradigmi masovne
medijske komunikacije kroz povijesni razvoj medija.

2. Usvojiti i uspjeSno ovladati znanjima o digitalnoj komunikaciji i
teorijama konvergencije u podrucju komunikacijskih znanosti.

3. Samostalno prepoznati i klasificirati razlicite oblike novinarske
profesije u okviru novih tehnologija i uvjeta produkcije sadrzaja i
razmjene informacija.

Interpretirati s razumijevanjem nove medije i dru$tvene medije.

5. Dizajnirati problemska pitanja i hipoteze za moguéa znanstvena
istrazivanja iz podrudja.
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