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SadrZaj predmeta:

Semiotika, teorija znakova, procesa i sistema u prirodi i kulturi ulazi u
podrudje proucavanja medija jo$ od 1960. godine. Zanimljivo je kako se
termin ,medij” u semiotickoj teoriji pojavljuje u nekoliko znacenja.
Naime, medjij je jedan od klju¢nih pojmova semiotike, a u Sirem smislu
predstavlja tvarno sredstvo koje omoguéuje prijenos znaka primatelju pa
prema nekim poznatim modelima komunikologije, nema komunikacije
bez medija. Medij predstavlja i zrak koji od govornika prema slusatelju
prenosi zvuéne valove. U dubljem semiotickom smislu, Peirce ¢ak i za
posve opcenito znakovlje drzi kako posjeduje znac¢aj medija. U uZem
smislu mediji su tehniéko sredstvo priopéavanja, proizvodnje i primanja
znakova pa su upravo temeljem ovog potonjeg znacenja srediSte
promatranja onih studija i istraZivanja koja ulaze u podruéje semiotike
medija. Tijekom predavanja doktorandima ¢e se iznijeti povijesni presjek
razvoja semiotike, a posebice ée se paZnja posvetiti presjeku razliéitim
pristupima semioti¢kog prouéavanja medija: Saussureova semiologija sa
svojim  produZetkom u Hjemslevljevoj semiotici; francuski
strukturalisti¢ki lingvisticki krug (Barthes, Eco, Metz); Greimasova
lingvisticka semiotika; semioticka teorija narativnosti (Berger, Klopepfer);
semioticki studiji medija temeljeni na teoriji Peirceovoj teoriji znaka;
pristupi koji slijede tradiciju Charlesa Morrisa; kao i ostali pravci
temeljeni na semiotic¢koj teoriji kodova (Eco), odnosno Baudrillardovu
pristupu proucavanja medija. Nastojat ¢e se ukazati na razlike izmedu
lingvisti¢ki orijentiranog pristupa u odnosu na one pristupe koji
podrazumijevaju Siri neverbalni, vizualni i kulturni kontekst medijske
poruke ¢ime se doprinosi stvaranju tzv. sociosemiotike medija, odnosno
semiotiCke teorije multimedijalne komunikacije. Odnos znaka i
oznacenog, Jezik medija, Kodovi u televizijskom jeziku - denotacija,
konotacija, mit, Karakteristike radija, Videosfera, Kreiranje medijskog
teksta, Novi mediji - nova avangarda, Znakovi u virtualnom svijetu,
Diskurs medija, Zanrovi u medijima. Analiza diskursa. Strukturiranje
modi i identiteta. Mediji i kultura. Medijske konstrukcije i drustvena
realnost. Esteticki aspekti medija

Ciljevi predmeta:

Cilj je kolegija stvoriti poticajno i kreativno ozraéje u kojem ¢ée polaznici
doktorskog studija stjecati i razvijati znanstvene kompetencije vezane uz
sloZeno podruéje semiotike medija. Semiotika i medijski studiji dvije su
susjedne znanstveno-istraZivacke discipline koje pretendiraju
transdisciplinarnoj kooperativnosti, a zbog specifiénosti semiotike kao
znanstvene discipline koja se bavi studijem znaka i medija koji je sam po
sebi veé znak, od samih pocetaka studija medija semiotika na razliéite
nacine sudjeluje u pokuSajima analize i spoznaje specifiénosti tih istih
medija. Stoga je cilj kolegija poticati doktorande na kriti¢ko i analiti¢ko
sagledavanje medijskih trendova te ih osposobiti za razumijevanje
medijskih poruka kao sistema, kodova u stalnom nastajanju kojima se




prenose Sira, politi¢ka, socijalna, uopée kulturna znanja. Kroz predavanja,
samostalni istraZivacki rad te sudjelovanjem u znanstvenim kolokvijima,
doktorandi ée se upoznati s povije$éu semiotike, semioti¢kim pravcima u
teoriji medija, kao i suvremenim spoznajama u kontekstu semiotike

medija.
Ishodi ucenja na 1. poznavati metodoloske probleme u podruéju semiotike medija,
razini predmeta: 2. vrednovati znanstvenu literaturu u podruc¢ju semiotike medija,

3. valorizirati razli¢ite koncepte i procese koji se dogadaju u medijskom
tekstu (tekst, slika, zvuk) posredstvom procesa stvaranja znakova,
odnosno znacenja,

4. poznavati ¢initelje koji utje¢u na oblikovanje medijskih tekstova u
kontekstu semiotickog instrumentarija,

5.izraditi nacrt istraZivanja, odabrati istrazivacke metode, provesti
istraZivanje, primjeniti istraZivacke metode i napisati znanstveni rad iz
podrudja semiotike medija.
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