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SadrZaj predmeta:

Teorijski dio predmeta obuhvaéa sljedeée teme: Dizajn, mediji i
komunikacija, Kljuéni pojmovi u medijskom dizajnu, Novi medijski kanali
i standardi, Komunikacijski proces kroz viSe medija, Medijski dizajn i
branding, Vizualni identitet i novi trendovi, Odnos znaka, logotipa i
upotreba tipografije, Medijski dizajn i fotografija, Vizualna redukcija,
Novi trendovi u medijskom dizajnu i produkciji, Prezentacija dizajnerskih
rjeSenja kroz viSe medijskih kanala i Kriteriji ocjenjivanja dizajnerskih
rjeSenja. U okviru istraZivackog projekta i znanstvenih radionica polaznici
ée samostalno i timski raditi na istraZivanju, izradi i prezentaciji
projektnog zadataka iz podruéja kolegija, sudjelujuéi i u kreatvnom i u
produkcijskom dijelu izrade zadataka.

Ciljevi predmeta:

Cilj predmeta je oblikovati kreativno okruzje u kojem ¢ée studenti stjecati
i razvijati struéne i znanstvene kompetencije vezane za teorijske i
prakti¢ne aspekte projektiranja i razvoja naprednih rjeSenja u medijskom
dizajnu. Takoder, poticati studente na analiti¢ko sagledavanje dizajnerske
problematike te stjecanje naprednih komunikacijsko-medijskih
kompetencija kao i sposobnosti prepoznavanja novih trendova u podruéju
medijskog dizajna. Kroz predavanja i projektno-istraZivacki rad te pratece
znanstvene radionice studenti ée se upoznati s kljuénim elementima
suvremenog medijskog dizajna kao vizualne artikulacije informacija, tj.
komunikacijskog procesa koji ukljucuje: poruku, naruditelja, dizajnera i
primatelja.

Ishodi ucenja na
razini predmeta:

1. Definirati, obrazloZiti i argumentirati kljuéne pojmove vezane uz
medijski dizajn i produkeciju

2. Stvoriti, izabrati i provesti vlastito istraZivanje u podruéju medijskog
dizajna

3. Osmisliti i objasniti teorijski okvir istraZivanja

4. Izabrati i planirati kompleksne medijsko-dizajnerske projekte

5. Izabrati, predvidjeti i ocijeniti medijske kanale i standarde

6. Usporediti, evaluirati i rangirati dizajnerske projekte i zadatke

Popis literature:

M. TomiSa, M. Milkovié: Graficki dizajn i komunikacija, Veleuéilite u
Varazdinu, Varazdin, 2013.

D. Stiebner, D. Urban: Signs + Emblems, Bruckmann, Munchen, 1992.
W. Wong: Principles of Two-Dimensional Design, Wiley, 1972.

J. Itten: The Elements of Color, Wiley, 1970.

V. Gotz: Color & Type for the Screen, Roto Vision Book, Crans, 1998.
F. Mesaros: Tipografsko oblikovanje, Visa graficka Skola, Zagreb, 1981.
Novum, Graphis, Print, Eye i ostali stru¢ni ¢asopisi te internet izvori.




