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SadrZaj predmeta:

Znanstveno odredenje marketinskog upravljanja. StrateSke analize, studij
konkurencije, analiza ponaSanja poslovnih kupaca i potrosaca na trzistu
izdavastva. IstraZivanja i procesi segmentacije, izbora ciljnog trzista,
pozicioniranja na trziStu izdavastva. Odrednice i oblici strateSkog nastupa
na trziStu izdavastva: temeljne marketinske strategije, alternative
marketinske strategije. Marketinsko odludivanje poslovnih subjekata u
izdavastvu: definiranje karakteristika proizvoda, odredivanje cijena i
kanala distribucije te komuniciranja s trZiStem. Osobitosti elektronic¢kog
marketinga, procesi e-marketinga, strategije e-marketinga, e-marketinski
miks. Analiza druge generacije internetskih usluga (web 2.0). Znacajke i
dimenzije mobilnog marketinga.

Ciljevi predmeta:

Cilj kolegija je pruZiti polaznicima doktorskog studija znanje o
marketingu u izdavastvu te transfer znanja o procesima stvaranja i
razmjene vrijednosti na trZiStu izdavaStva. Izuciti nove trendove u
marketingu izdavastva uvaZavajuéi promjene vezane za elektronicki i
mobilni marketing. Utvrditi teoretske postavke i aplikativni znacaj
istraZivanja snaga iz makro/mikro okruZenja, odabira ciljnog trZista i
pozicioniranje te definiranja strategija i taktika za osvajanje trZista u
izdavastvu.

Ishodi ucenja na
razini predmeta:

1. vrednovati znanstvenu literaturu u podruéju kolegija,

2. kritiéki promiSljati marketinske procese, istrazivanja okruZenje,
odabira ciljnog trzista i pozicioniranja u izdavastvu,

3. kreirati konkurentne strategije nastupa na trzistu u domeni digitalnog
izdavasStva,

4. valorizirati dizajn organizacijske strukture i kontrolnih mehanizama
marketinga u izdavastvu,

5. izraditi nacrt istrazivanja, odabrati istrazivacke metode, provesti
istraZivanje, primjeniti istraZivacke metode i napisati znanstveni rad iz
podruéja marketin§kog menadZmenta u izdavastvu.
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