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Sadrzaj predmeta:

1. Medijski utjecaji - definicija i konceptualizacija

2. Bihevioralni kod: Teoretic¢ari Frankfurtske $kole i teorija maksimalnih
efekata

3. Punkcionalisti¢ki kod i teorije minimalnih efekata

4. Promjene paradigmi o medijskim utjecajima

5. Transakcijske teorije; Teorija aktivne publike; pregovori oko znaceenja
i utjecaja

6. Uses and gratification teorija, spirala §utnje, agenda seting

7. Medijska industrija i medijski utjecaji (Frankfurtska $kola). (Kellner)

8. Tehnoloski determinizam i medijski utjecaji (Marshall McLuhan).

9. Kultivacijska analiza medijskih utjecaja (Georg Gerbner). (Notebook)

10. Nasilje u medijima i hipoteze o utjecaju nasilja. (Potter, 455, Zgrablji¢)

11. Oglasavanje i utjecaj reklama. (Potter, 340)

12. Utjecaji medijske prezentacije tjelesnog izgleda. (Kuhar, MI)

13. Utjecaji Interneta.

Ciljevi predmeta:

Cilj kolegija je upoznati studente s dugom povijeS¢éu ideje o medijskim utjecajima
isa teorijskim perspektivama znanstvenog istraZivanja utjecaja medija. Dati uvid
u temeljne pravce i teorije te time pridonijeti znanjima o utjecajima medija na
drustvo i pojedinca.

Ishodi ucenja na razini
predmeta:

1. Prepoznati, razlikovati i kriti¢ki ocijeniti moguée medijske efekte i njihov
utjecaj na drustvo i pojedinca;

2. Usvojiti kljuénu znanstvenu terminologiju za prouéavanje utjecaja medija;
3. Razumjeti sloZenost fenomena medijskih utjecaja;

4. Prepoznati klju¢ne obrasce djelovanja medija i medijskih sadrzaja;

5. Ovladati nacelima metodolo3kog pristupa za empirijska istraZivanja utjecaja
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