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Upoznavanje s predmetom, literaturom, naéinom rada, ocjenjivanja i
vrednovanja; teorije i teoreti¢ari suvremenog nakladnistva; programi
inovativnog nakladni$tva; nakladniStvo kao paradigma informacijskih
djelatnosti; nakladniStvo i ICT tehnologije; utjecaj druStvenih mreza i
digitalne podjele; promjene drustvenih obrazaca potaknutih razvojem
informacijske i komunikacijske tehnologije; promjene svijesti o
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Ciljevi predmeta:

Cilj je predmeta upoznati studente sa suvremenim tehnoloskim, pravnim,
kulturoloskim i opéedrusStvenim fenomenima koji utjeéu na razvoj
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2. vrednovati obiljeZja disruptivnih tehnologija u procesima stjecanja,
uredivanja i diseminacije nakladnickih proizvoda,

3. obrazloziti dostupne informacijske tehnologije u podruéju izdavastva i
nakladniStva,

4. evaluirati prednosti i nedostatke uporabe raznih medija i pomagala u
komunikacijskim procesima,

5. planirati, predstaviti i voditi program za ponudu informacijskih
tehnologija.
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